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Departamentul de Stiinte ale Comunicarii

Nume/Prenume Cadru Didactic Nr', Titlu Tema Nivel
Tema program
BADER-JURJ SIMONA 1 Relatia purtator de cuvant — jurnalisti Licenta
2 Comunicarea cu presa in situatii de criza Licenta
3 Evenimente media Licenta
4 Tehnici i strategii in organizarea unui eveniment Licenta
5 Transformarea industriei de stiri: tehnologia digitala si platformele sociale Licenta
6 Analiza unui proiect de PR Tn cadrul unui eveniment social/turistic Licenta/Master
7 Responsabilitatea sociala ca parte a strategiei de imagine Master
8 Concepte noi de promovare in campaniile sociale Master
9 Strategia unei campanii sociale. Concept si instrumente Master
10 |Strategii de comunicare Tn campaniile turistice Master
BARBU-BANES-KLEITSCH ADELA-OANA 1 |Constructia mesajului publicitar in mediul digital: de la slogan la campanie integrata Licenta
2 Strategii publicitare in contexte de criza: adaptare, etica si eficientd Licenta
3 |Publicitatea ca instrument de integrare sociala: reprezentare si incluziune Licenta
4 Rational vs. emotional in publicitate: strategii persuasive si impact asupra consumatorului Licenta
5 |Social media marketing: influenceri, UGC si strategii de targetare Licenta
6 Storytelling digital si formate emergente: de la naratiune la short video marketing Licenta
7 |Storytelling si branding in comunicarea contemporana: de la naratiune la transmedia Master
8  |Inteligenta artificiala in publicitate si social media: personalizare, creativitate si etica Licenta/Master
9 | Arhetipuri, identitate si reprezentare in comunicarea de brand: perspective culturale si filosofice Licentd/Master
10 |Memorie, nostalgie si identitate colectiva in branding si storytelling Master
BAYA ADINA 1 [Interviul jurnalistic: Tehnici i stiluri de realizare. Licenta
2 |,,Fake news” in era digitala: identificare si combatere. Licenta
3 |Jurnalismul alternativ in mediul online din Romania: Genuri §i teme predilecte. Licentd/Master
4 |Jurnalism radio si podcasting: puncte comune si deosebiri. Licenta
5  |Valori ale stirii si tehnici de redactare in presa locala. Licentd
6 Reflectarea unei teme la ordinea zilei in presa online de informare si/sau de opinie (ex: razboiul din Ucraina, Licentd
migratia, criza climatica s.a.) ’
7 |Influencerii de mediu si strategiile persuasive folosite in social media. Master
8 Cronica de film: de la presa traditionala la social media. Licentd
9 |Practici jurnalistice 1n era digitala. Licenta
10  |Strategii de redactare si persuasiune in articolele de opinie. Licentd/Master
CIORTEA NEAMTIU STEFANA OANA 1 |Reportajul social Licenta
2 Reportajul TV: Studiu de caz Digi24 si ProTV Licenta
3 |Vlogurile culinare Licenta
4 Blogurile culinare Licenta
5 Festivalurile comunitatilor in mass-media locald din Timisoara Licenta
6 Radio Europa Libera, redactia in limba romana dupa 1989 Licenta
7 Fake news despre alimente si demontarea lor Master
8 Cronica de expozitie - formate in secolul 21 Master
9 Pro si contra Open Journalism Master
10 [Jurnalismul narativ in secolul 21 Master
CONDRACHE GEORGE-ALEXANDRU 1  [Branding cultural in era digitala. Strategii pentru institutii si orase (CRP) Licenta
2 Rolul social media fn promovarea patrimoniului cultural (Publicitate) Licenta
3 Influenceri culturali si rolul lor in circulatia ideilor artistice (CRP) Licenta
4 Strategii _de adaptare si sustenabilitate ale revistelor culturale. Studiu de caz: Observator Cultural, Dilema Veche, Scena Licenta
9 (Jurnalism) :
5 Forme 51 functii ale umorului si ironiei in presa romaneasca. De la Academia Catavencu la Times New Roman Licenta
(Jurnalism) :
6 Strategii de promovare online a evenimentelor culturale. Studiu de caz: Timisoara (CRP) Licenta
7 Festivalurile ca instrumente de branding cultural (CRP) Licenta
8 Inteligenta artificiala si transformarea practicilor din industriile creative Master
9 Modele si strategii de promovare in sectorul librariilor Master
10  |Transformarea digitald a pietei de carte: de la tipar la e-book si audiobook Master




CUCU CIPRIAN-IOAN 1  [Framingul in comunicarea guvernamentald de crizd (MD/J) Licentd/Master

2 De la mesaj oficial la reinterpretare online: circulatia naratiunilor despre un eveniment public (MD / J) Licenta

3 Comunicare strategica si ambiguitate (J) Licenta/Master

4 Rolul retelelor sociale in amplificarea sau corectarea mesajelor guvernamentale (MD) Licenta/Master

5 Relatia dintre comunicarea guvernamentala si increderea publica (MD/J) Licenta/Master

6 Presa ca intermediar intre mesajul oficial si public: transmitere, verificare sau contestare? (J) Licenta/Master

7 Naratiuni conspirationiste si reactii la comunicarea oficiala in mediul online (MD/J) Licenta

8 Model de tip ,,life-cycle” pentru comunicarea guvernamentala (MD/J) Licenta/Master

9 Comunicare de risc sau alarmism mediatic: reprezentarea pericolului in spatiul public (J) Licenta

10  [Rolul designului vizual in comunicarea digitala (MD / CRP / PUB) Licenta

DRAMNESCU BIANCA 1 Psihologia culorilor in publicitate — cum influenteaza deciziile consumatorilor. Licenta

2 Rolul factorilor psihologici in utilizarea impulsiva a platformelor de social media Licenta

3 Impactul fenomenului FOMO (Fear of Missing Out) asupra comportamentului consumatorilor Licenta

4 Eficienta strategiilor promotionale online si offline in stimularea vanzarilo Licenta

5 Influenta mesajelor creative asupra perceptiei consumatorilor in campaniile de guerrilla marketing Licenta

6 Rolul social media in redefinirea comportamentului consumatorului contemporan Licenta

7 Tehnici de copywriting utilizate in campaniile de marketing viral pe TikTok si Instagram Master

8 Impactul influencerilor virtuali creati cu inteligenta artificiald asupra comportamentului consumatorilor Master

9 Inteligenta artificiala si storytellingul digital: noi directii in comunicarea de brand Master

10  |Automatizarea mesajelor persuasive prin Al si reactiile consumatorilor Licenta/Master

< Relatii, retele si forme de colaborare in societate - organizatii, comunitati, institutii, ecosisteme profesionale, culturale, . ~
FIERASCU SILVIA-IOANA 1 o g ’ ’ ’ P Licentd/Master
educationale sau civice.
incredere, influenta si putere in contexte sociale si organizationale - influentd formala sau informala, leadership, . -

2 e c S ’ ’ ’ Licentd/Master
legitimitate, reputatie, roluri-cheie. ’
Comunicare, interactiune si circulatia informatiei - online, offline, organizatii, comunitati, media, educatie, . ~

3 R ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ Licentd/Master
administratie. :

Date, decizie si utilizarea cunoasterii in practica - data literacy, decizii bazate pe date, bariere in utilizarea datelor, . -

4 . . . ’ Licentd/Master
interpretarea informatiei. )
Transformare digitala si impactul tehnologiei asupra vietii sociale si profesionale - educatie, administratie, organizatii . -

5 - & 31 tmpactu’ € P ’ P T He, Orgamtzatil, |y i enta/Master
comunitdti, media, platforme digitale, AL ’
Comunitati, ecosisteme si procese de schimbare sociala - dezvoltare locala, inovare, rezilientd, participare, colaborare . ~

6 N i ’ ’ Licenta/Master
intre actori. )
Participare, implicare civica si relatia dintre cetateni si institutii - participare publica, co-creare, consultare, incredere . -

7  arewp - P - . . T Hi-p parep Licenta/Master
institutionald, guvernanta colaborativa.

Vizibilitate, identitate si prezenta publicd in mediul digital - brand personal, influenceri, profesii, institutii, ONG-uri, . -

8 . SR p ke £ P P ’ Licenta/Master
experti, comunitati online.

9 Inegalitati de acces, conectare si participare - excluziune, acces la resurse, acces la informatie, diferente intre grupuri. Licenta/Master
Metode vizuale, digitale si analitice pentru intelegerea fenomenelor sociale - cartografiere, vizualizare, analiza de retea, |. . -

10 - e ’ ’ Licenta/Master
analiza datelor digitale.

FILIMON-BENEA ANAMARIA 1 Campanii creative in relatii publice si publicitate. Licenta

2 Particularitati ale produsului de relatii publice audio-video in era continutului scurt (TikTok, Reels, Shorts). Licenta

3 Rolul relatiilor publice in comunicarea de criza. Studii de caz din domeniul corporate. Licenta/Master

4 Jurnalism online Tn era social media. Licenta

5 Impactul inteligentei artificiale in domeniul relatiilor publice si al publicitatii. Licenta/Master
Impactul tehnologiei digitale asupra profesiei de relationist. Transformari si competente noi. Campanii publicitare .

6 . . A ) L A . ’ Licentd/Master
interactive in mediul digital. Analiza unor branduri din Romania si international. ’

7 Jurnalism online n era social media. Licenta

8 Formate interactive in media digitala: tendinte si eficienta in crearea de engagement. Licenta

9 Gestionarea imaginii organizationale in situatiile de criza generate de social media. Studii de caz. Licenta/Master

10 |Podcastul ca instrument de relatii publice si branding. Studiu asupra publicului si eficientei mesajului. Licenta/Master

GABOR GEORGINA OANA 1 |Scrierea academica: impas sau solutie? Licenta/Master

2 Teoriile comunicarii Licenta/Master

3 Comunicarea interculturala: un punct de vedere Licenta/Master

4 Retorica negocierii Licenta/Master

5 Comunicarea in relatia parinte-copil Licentd/Master

6 Comunicarea in familie Licenta/Master

7 Retorica discursului public Licenta/Master

8 Retorica sau comunicare? Licenta/Master

9 Despre intelesul intelesului Licenta/Master

10 |Comunicare si polis: o abordare intergrativa Licenta/Master




MALITA LAURA FLORINA 1 |Evolutia de la produs individual la meta-platforma digitala. Licenta

2 Impactul ,,efectului de retea” in succesul platformelor de tip Marketplace Licenta
Integrarea IA generative in platforme digitale: exemple (chatbots, generare de continut) si impact asupra experientei .

3 eg r8 p 18 xemple ( 8 tinut) si imp upra experientel Licenta/Master
utilizatorului. ’
Personalizarea experientei de invatare prin interferenta GenAl in platformele educationale: Studiu de caz asupra .

4 . . . . . . ’ ’ Licentd/Master
impactului tutorilor virtuali si al evaluarilor automate.

5 Selfie-ul ca instrument de activism social: Reprezentarea minoritatilor si a diversitatii corporale pe retelele vizuale. Licenta

6 Filtrele de realitate augmentata si distorsiunea identitara a selfie-urilor. Licenta

7 Selfie-ul sintetizat: identitate vizuald intre fotografie si imaginea generata de IA. Licenta/Master
Realitatea augmentata in spatiul urban — Orase ca medii de experienta mixta: utilizarea AR in turism cultural, arta . <

8 L e . ’ Licentd/Master
publica si navigare urbana.

9 Muzeul/turismul viitorului: Implementarea solutiilor de realitate mixta/IA pentru revitalizarea patrimoniului cultural. Licenta/Master

10  [De la asistent la co-cercetator: IA generativa in practica academica si mediatica. Licenta/Master

MICLE MARIA 1 Dialog inter-generational in societatea digitald: de la mituri si tereotipuri, la un ecositem colaborativ Licenta/Master

2 Diaspora romaneasca si comunitatile virtuale: identitate si implicare transnationald Licenta/Master

3 Identitate culturala locala si spirit inovativ: premierele din Timisoara; pe urmele brandurilor locale Licenta/Master

4 |Alfabetizare media si informationald. Imunizare online contra informarii eronate. Licenta

5 Dezinformare publicd si propaganda prin media in situatii de criza Licenta

6 Crizele organizationale, intre prejudicii si oportunitati Licenta

7 | Afisajul in-/out doors. Formate hibrid: migrarea afisului de la print la digital Licenta

8 Pastarea memoriei culturale/stiintifice in spatiul digital Master

9 Depozite digitale intitutionale ale universitatilor din Romania Master

10  [Cenzura cartii de-a lungul timpului Licenta/Master

ONETIU DANIEL-DARIUS 1 Strategii de PR digital in era retelelor sociale Licentd/Master

2 Construirea imaginii organizationale in mediul online Licenta/Master

3 Etica Tn comunicarea online Licentd/Master

4 Eficienta campaniilor integrate (online + offline) Licenta/Master

5 Strategii de lansare a unui produs nou Licentd/Master

6 Rolul promotiilor in cresterea vanzarilor Licenta/Master

7 Publicitatea outdoor in era digitald Licenta/Master

8 Modele de business in agentiile de publicitate moderne Licenta/Master

9 Freelancing vs agentii traditionale: impact asupra industriei Licenta/Master

10  [Managementul reputatiei de brand in situatii de criza Licenta/Master

PETROVA TAMARA 1 Dileme etice privind integrarea inteligentei artificiale in comunicarea mediatica: trenduri, riscuri si oportunitati. Licenta

2 Drepturile de autor privind continuturile generate de inteligenta artificiald . Licenta/Master

3 Drepturile personalitatii in comunicarea mediatica Licenta

4 Plagiatul in contextul evolutiei tehnologiilor digitale. Fenomenul Ghostwriting. Licenta/Master
Protectia drepturilor de proprietate intelectuald privind continuturile generate de utilizatori. Designul si rationamentul . -

5 . . ’ T Licentd/Master
licentelor Creative Commons (CC).

6 Brandul - mijloc de stimulare a consumului ostentativ. Licenta
Abuzul de drept in domeniul marcilor comerciale: mercantilizarea si comodificarea simbolurilor culturale si a celor .

7 L : ’ Licenta/Master
religioase.

8 Dezbateri actuale cu privire la gestionarea proprietatii intelectuale in mediul online. Master

9 Utlizarea neautorizata a fotografiilor in mediul online. Studii de caz. Licenta/Master

10  [Pirateria digitala: copierea, distribuirea sau descarcarea ilegald de continuturi protejate prin dreptul de autor. Licenta/Master

PETROVICI IASMINA 1 Designul personajelor n jocurile video Licentd/Master

2 Designul narativ n jocurile video Licenta/Master

3 Simboluri vizuale in jocurile video Licenta/Master

4 [Simboluri vizuale in designul web Licentd/Master
Cromaticd si compozitie n designul de logo .

5 K pozit & S Licenta/Master
Comunicarea nonverbala in reclamele online .

6 Licenta/Master

7 |Muzica si designul audio in reclame Licenta/Master
Tehnici de comunicare nonverbald in domeniul relatiilor publice . <

8 ’ Licenta/Master
Rolul expresiilor faciale ca mod de comunicare nonverbala s

9 Licenta/Master

10  |Strategii de promovare a evenimentelor culturale Licentd/Master




Impactul continutului video scurt (TikTok, Reels) asupra procesului de comunicare in randul tinerilor/ analiza pe baza

POPESCU-CRETULESCU ANDREEA-ILEANA 1 teoriilor comunicirii Licenta/Master
2 }‘imbajul gudio.vizual i'n era mobild: cum se adapteaza mesajul video pentru consum rapid pe smartphone/ comparatie Licenti/Master
intre TV si social media ’
3 Rolul storytelling-ului vizual in comunicarea digitald pe dispozitive mobile/ studiu de caz pe branduri sau ONG-uri Licenta/Master
4 Comun'icvarf:e.l pe mopil si transformarea relatiei emitator—receptor in social media/ analiza prin prisma teoriilor Licentd/Master
comunicaril interactive )
5 Lr;rt;lg::nga algoritmilor asupra mesajului audiovizual si a perceptiei publicului/ TikTok, Instagram, YouTube ( sau doar 2 Licenta/Master
6 Tehnici de. persuasi.lfne in continutul video digital: analiza din perspectiva teoriilor comunicarii/ aplicat pe reclame sau Licentd/Master
influenceri (ca studii de caz) ’
7 Comunicarea vizuald in campaniile sociale pe mobil: eficientd si impact/ studiu ONG (educatie, sanitate, mediu) Licenta/Master
8 De la televiziune la mobil: evolutia limbajului audiovizual in mediul digital/ analizd comparativa Licenta/Master
9 igrrrilillxgricca;;?uiriicr; rliiivzi:;i::: (Instagram, TikTok, YouTube): interactivitate si influenta asupra publicului/ integrare Licentd/Master
10 if;erci:eéz r:]zrrl]si::x;rsglui de continut audiovizual pe mobil asupra atentiei si receptarii mesajului/ analiza comportamentald + Licentd/Master
RATA ALEXANDRU-CLAUDIU 1 [],Drilcd[irlils;jdlff;égios SI COMUNICAREA ELECTORALA. Persuasiune si branding politic la alegerile Licentd/Master
2 COMUNICAREA N SITUATII DE URGENTA: MODELE SI BUNE PRACTICI iN GESTIONAREA CRIZELOR. O Licenta/Master
analizd comparativa — institutie vs. organizatie neguvernamentala :
3 C}OMUNI‘CAR‘E‘AAPOLITIC‘A, DELA MA{NST]}EAMVLA SOCIAL MEDIA. Strategii de segmentare si variatii ale Licenta/Master
discursului politic in comunicarea electorala romaneasca ’
4 STRATEGII DE COMUTA\HCARE ONLINE IN ORGANIZATIILE NON-PROFIT DIN DOMENIUL PROTECTIEL Licentd/Master
COPILULUI DIN ROMANIA — , Salvati copii” Romania si ,,S.0.S. Satele Copiilor” Roménia ’
5 MEME-URILE CA FORMA DE COMUNICARE DIGITALA: de la umor la activism online Licenta/Master
6 PODCASTUL CA INSTRUMENT STRATEGIC IN RELATIILE PUBLICE si consolidarea identititii de brand Licenta/Master
7 EVOLUTI:A EMOJI-URILOR CA FORMA DE COMUNICARE DIGITALA / LUXURY BRANDING N ERA Licenta/Master
DIGITALA: studiul strategiilor de promovare ale Mercedes-Benz din Timisoara in mediul online ’
8 IMPACTUL JOCURILOR VIDEO ASUPRA CULTURII DIGITALE CONTEMPORANE Licenta/Master
9 IMPACTUL REBRANDINGULUI MINIMALIST AL INDUSTRIEI AUTO ASUPRA PERCEPTIEI Licenta/Master
CONSUMATORILOR :
10 INFLUENTA TEHNOLOGIEI DIGITALE ASUPRA PROFESIEI DE JURNALIST IN ROMANIA Licenta/Master
ROTARU ILEANA-CRISTINA 1 Efecte media asupra diferitelor categorii de public Licenta/Master
2 Analiza de imagine/discurs a actorilor publici sau privati Licenta/Master
3 Forme de manifestare a patologiilor comunicationale in spatiul public Licenta/Master
4 Dependenta de social media. Starea de bine in mediul digital Licenta/Master
5 Practici si comportamente in spatiul virtual in contextul dezvoltarii IA gen Licenta/Master
6 Sc-’if;lr:):(r;l;ir;eesi e-guvernare. Educatie democratica participativa (on line) intre actiune si valori. Miscari sociale Licentd/Master
7 Imaginea publica a liderilor si institutiilor politice Licenta/Master
8 Campanii electorale — profilul de imagine si strategii de comunicare Licenta/Master
9 Deconstructia mesajului/continutului media: retorici alternative, ideologii extremiste, roluri de gen si stereotipuri Licenta/Master
10 |Comunicarea in spatiul virtual: imersie, ubicuitate si re-mediere a noilor media in diferite domenii Licenta/Master
SIMIONESCU CODRUTA-DIANA 1 Impactul noilor media asupra comunicarii interne Licenta
2 Comunicarea interna-abordare sistemica, culturala si critica Licenta
3 Procese comunicationale: decizionale, de socializare, schimbare organizationald,comunicare media Licenta
4 Strategia de promovare in media digitala Licenta
5 PR si inteligenta artificiald Licenta
6 Comunicarea strategica a schimbarilor climatice Licenta
7 Campanii sociale Master
8 Branding cultural pentru arte si industrii creative Master
9 Placebranding, placemaking, regenerare urbana Master
10  |Branding si sustenabilitate Master
SIRB CORINA 1 Arhitectura informationald a paginilor web, MD Licenta
2 Tehnici de comunicare & persuasiune Th mediul online, Publicitate/ CRP/MMRPCD Licenta
3 Tehnici de argumentare si persuasiune in discurs public/campanii de comunicare online, MMRPCD Licenta
4 Strategii de elaborare a elementelor de identitate vizuala si de brand (logo, afis, ambalaj etc)., MD/Publicitate Licenta
5 Tehnici de comunicare vizuala: stil, compozitie, layout, MD/Publicitate Licenta
6 Algoritmi de cautare si promovare a continutului digital, CPMD Master
7 Analiza materialelor de comunicare vizuala: relatia dintre strategie si elemente de design, MD/Publicitate/CRP Licenta
8 Designul de revistd/brosuréd/catalog de produse. CRP/Publicitate/MD/Jurnalism Licenta
9 Elemente de UX & Ul pentru pagini web/aplicatii mobile, MD Licenta
10  |Content writing si copywriting pentru proiecte digitale, MD Licenta
SUCIU IONUT 1 Storytelling vizual in era platformelor digitale Licenta/Master
2 Constructia jurnalului de stiri de televiziune Licenta/Master
3 Fake news vs fact-checking in televiziune Licenta/Master
4 Infotainment vs. informare — analiza tendintelor de tabloidizare in jurnalele TV Licenta/Master
5 Breaking news si presiunea vitezei — impactul asupra acuratetei informatiei Licenta/Master
6 Fotografia de strada ca forma de document social Licenta/Master
7 Fotografia de conflict si impactul emotional Licenta/Master
8 Tehnici de manipulare folosite Tn jurnalismul de televiziune Licenta/Master
9 Documentarul ca instrument de schimbare sociala Licenta/Master
10  |Documentarul de autor vs. cel jurnalistic Licenta/Master




SZABO VASILE 1 |Informatie, stire si fake news in presa actuala Licentd/Master
2 |Dificultati intampinate de jurnalisti in documentare Licentd/Master
3 |Utilizarea tehnicii observatiei in colectarea informatiilor Licenta/Master
4 |Documentarea pe teren pentru jurnalul de stiri in televiziune Licentd/Master
5 Investigatia In mass-media romédneasca actuala Licentd/Master
6 |Imaginea victimelor in investigatiile jurnalistice Licentd/Master
7 Informatii corecte si informatii false in Revolutia roméana din 1989 Licentd/Master
8 Modele grafice de succes in mass-media Licentd/Master
9 Aparitia brandurilor romanesti in istoria publicitatii Licenta/Master
10  |Continut inselator pe platformele digitale Licenta/Master

UNGAR VLAD-MIHAI 1 [Documentarea jurnalisticd in procesul de realizare a stirii Licentd/Master
2 Sursele umane si rolul lor in verificarea informatiei Licenta/Master
3 Jurnalul de stiri - de la TV in online Licenta/Master
4 Noi modele de functionare a redactiei in contextul evolutiei tehnologice Licenta/Master
5 Comunicarea de crizi in institutiile din Romania Licenta/Master
6 Evolutia rolului purtatorului de cuvant in cadrul institutional din Romania Licenta/Master
7 Modele si mecanisme de functionare a biroului de presa in institutiile din Romania Licenta/Master
8 Noile abordari ale ofiterilor de relatii publice in mentinerea relatiei cu presa Licenta/Master
9 Utilitatea platformelor de comunicare online in mentinerea relatiei cu jurnalistii Licenta/Master
10  |Relatia dintre ofiterul de relatii publice si jurnalist Licenta/Master

VID IOANA LAURA 1  [Gestionarea crizelor de imagine n era social media. Studiu de caz Licenta
2 CSR si perceptia publica: intre responsabilitate si strategie de imagine Licenta
3 Comunicarea institutiilor publice locale cu cetatenii in mediul online Licenta
4 Rolul umorului in eficienta mesajului publicitar Licenta
5 Publicitate si stereotipuri de gen Licenta
6 Jurnalismul de date ca instrument de responsabilizare publica Licenta
7 Rolul purtitorului de cuvant in era transparentei digitale Licenta
8 C(_)_mul_licarea strategica in timp de criza. Lectii din pandemia COVID-19, razboiul din Ucraina, razboiul din Orientul Master

miilociu
9 Fenomenul influencer marketing: credibilitate si manipulare Master
10  [Tehnici si strategii de comunicare in UE Master




