Facultatea de Stiinte ale Guvernarii si Comunicarii
Departamentul de Stiinte ale Comunicarii
Teme propuse pentru lucrarea de finalizare studii de licentd/master

Departamentul Cadrul didactic Tema propusi Ciclul de studii
DSC Lect.univ.dr. Georgina Gabor Relatii publice in moda. Modalitatea de promovare a marilor case de moda in lansarea colectiilor Licenta
DSC Strategii de branding pentru brandurile de lux Licenta
DSC Comunicarea in familie Licenta
DSC Comunicarea nonverbala in interviurile de angajare Licenta
DSC Impactul expunerii publice asupra vietii private Licenta
DSC Aplanarea conflictelor dintre angajati Licenta
DSC De ce nu ne facem intelesi prin simplul fapt al comunicarii? O entitate comunicationald ca analiza retorica si semiologica in comportamentul Licenta

uman ’
DSC Strategii de comunicare interna in organizatii: Eficienta canalelor traditionale vs. digitale Licenta
DSC Lect.univ.dr. Oana Barbu Constructia mesajului publicitar: de la slogan la campania sociala Licentd
DSC 2. Strategii publicitare pe timp de criza (covid, conflict, dezastru etc. ) Licenta
DSC 3. Integrare sociald a unor comunitati cu ajutorul publicitatii (minoritati sociale, categorii Licenta
DSC defavorizate, etc.) Licenta
DSC 4. Imaginea femeii in publicitate Licenta
DSC 5. Umorul si alte emotii in publicitate Licenta
DSC 6. Storytelling online si constructia strategiilor digitale. Licenta
DSC 7. Strategia de storytelling ca metoda de promovare in campanii publicitare. Licenta
DSC 8. Social media si rolul influencerilor in promovarea publicitara. Tendinte si strategii. Licenta
DSC 9. Campanii de continut si targetarea in mediul online Licenta
DSC 10. Branding senzorial Licenta
DSC 11. Strategii de promovare prin “’short video marketing” (Reels, TikTok, Youtube shorts etc.) Licenta
DSC 12. Algoritmi Al si strategii de promovare pe social media: impact si riscuri. Licenta
DSC 13. Al si storytelling digital: constructia de naratiuni publicitare cu ajutorul instrumentelor inteligente Licenta
DSC 14. Rolul nostalgiei in publicitatea de brand Licenta
DSC 15. Deepfake si publicitate: riscuri i oportunitati Licenta
DSC 16. Inteligenta artificiald si personalizarea mesajului publicitar in social media Licenta
DSC 1.Strategia de storytelling online si integrarea elementelor de cultura traditionald in promovare Master
DSC 2. Arhetipuri si tipologii de personaje folosite in campanii publicitare Master
DSC Imaginea femeii, barbatului, imaginea copilului, imaginea gastii de prieteni etc. in povestea digitala Master
DSC 3. Storytelling si campaniile de turism local/regional/national (ex. Branding de oras). Master
DSC 4. Campania online 1n societatea convergenta (convergence culture - H. Jenkins) . Master
DSC 5. Campania de tip transmedia storytelling. Tendinte si strategii. Master
DSC 6. Diversitatea si incluziunea in storytelling-ul online Master
DSC 7. Copywriting digital si constructia mesajului in campaniile online Master
DSC 8. Inteligenta artificiald in generarea de continut si impactul asupra creativitatii publicitare Master
DSC 9. Al si strategiile de personalizare in social media marketing Master
DSC 10. Storytelling asistat de Al: intre inovatie si etica Master
DSC 11. Rolul micro-influencerilor si al UGC (user-generated content) in storytelling-ul digital Master
DSC 12. Storytelling vizual generat prin Al (imagini, video, deepfake) si implicatii etice pentru branduri Master
DSC 1. Philosophical roots of personal branding Master
DSC 2. Corporate communication and storytelling Master
DSC 3. Image vs. identity in corporate communication. Image vs. identity in corporate communication. The philosophical tension between Master
appearance and essence
DSC 4. Archetypes and basic plots in professional communication Master




5. From Jungian archetypes to storytelling characters. From Jungian archetypes to Al-generated storytelling characters. Philosophical and

DSC e Master
ethical implications
DSC 6. Storytelling, nostalgia and collective memory. Philosophical perspectives on branding through the past Master
DSC 7. Artificial Intelligence and narrative identity: can machines create authentic stories? Master
DSC 8. Convergence culture. Confronting the challenges of participatory culture. Master
DSC Lect.univ.dr. Adina Baya 1. Interviul jurnalistic: Tehnici si stiluri de realizare. Licenta
DSC 2. ,,Fake news” 1n presa romanesca. Licenta
DSC 3. Metode de redactare in articolele de opinie. Licenta
DSC 4. Jurnalismul alternativ in mediul online din Roméania: Genuri si teme predilecte. (Studii de caz posibile: Recorder.ro, Dela0.ro, Scena9.ro s.a.) Licenta
DSC 5. Cronica de film / carte / teatru in presa culturala. Licenta
DSC 6. Valori ale stirii si tehnici de redactare in presa locala. Licenta
DSC 7. Reflectarea fenomenului migratiei in mass-media. Licenta
DSC 8. Jurnalism radio si podcasting: puncte comune si deosebiri. Licenta
DSC 9. Filmul documentar ca instrument de investigare jurnalistica. Licenta
DSC Lect.univ.dr. Stefana Ciortea 1. Portrete de actori in mass-media din Roméania Licenta
DSC 2. Portrete de oameni de afaceri in mass-media din Roméania Licenta
DSC 3. Reportaje de cdldtorie la Digi24 Licenta
DSC 4. Reportaje multimedia la stirileprotv.ro Licentd
DSC 5. Radio Europa Libera, dupa 1989 Licenta
DSC 6. Presa online din Timisoara in anul 2026 — o privire de ansamblu Licenta
DSC 7. Shorts pe canalul de Youtube al BBC Earth Licenta
DSC 8. The New York Times pe Whatsapp Licenta
DSC 9. Digi 24 pe Whatsapp Licenta
DSC 1. Cronica de carte in Dilema veche Master
DSC 2. Podcastul in jurnalismul cultural contemporan. Studiu de caz: Carte si miere (Carturesti) Master
DSC 3. Fake news despre fenomene meteo si schimbarile climatice Master
DSC 4. Fake news din domeniul economic Master
DSC 5. Coduri deontologice in jurnalism — o comparatie Master
DSC Lect.univ.dr. loana Vid 1. Congruenta/incongruenta verbal-nonverbal in emisunile TV Licenta
DSC 2. Strategii de comunicare Tn turism Licenta
DSC 3. Strategii de comunicare in situatii de criza (COVID, Réazboi etc.) Licenta
DSC 4. Comunicarea in spatiul public Licenta
DSC 5. Culoarea in publicitate Licenta
DSC 6. Creativitatea in publicitate Licenta
DSC 7. Umorul in discursul pubicitar Licenta
DSC 8. Relatiile publice si influenta sociala. Invitimant/ Sanatate/ Cultura Licenta
DSC 9. Fake news si dezinformare Licenta
DSC 10. PR-ul in cadrul ONG-urilor Licenta
DSC 11. Relatii publice 1n institutiile publice Licenta
DSC 1. Strategii de comunicare 1n crizele organizationale Master
DSC 2. Strategii de comunicare si promovare a unei organizatii Master
DSC 3. Analiza imaginii organizatiei Master
DSC 4. Construirea imaginii organizatiei prin publicitate Master
DSC 5. Construirea imaginii organizatiei prin relatii publice Master
DSC 6. Dezvoltarea sistemului de lobby in Uniunea Europeana Master
DSC 7. Manipularea prin mass-media in Uniunea Europeana Master
DSC 8. Tehnici si strategii de comunicare in UE Master
DSC 9. Dezinformare si fake news in UE Master
DSC 10. Fenomenul migratiei in UE Master




DSC Conf.univ.dr. lleana Rotaru 1. Digital marketing.Tehnici de promovare in mediul online Licenta
DSC 2. Impactul comunicdrii virtuale asupra comunicarii in spatiul public Licenta
DSC 3. Efecte ale mass-media si/ sau ale noilor media asupra tinerilor (sau Licenta
DSC asupra altor categorii de public). Drepturile copiilor si ale tinerilor in era Licenta
DSC digitald Licenta
DSC 4. Analiza de imagine a actorilor publici sau privati Licenta
DSC 5. Forme de manifestare a patologiilor comunicationale (violenta de gen, Licenta
DSC discurs instigator la urd, dezinformare) Licenta
DSC 6. Dependenta de social media. Aspecte ale sanatatii mintale si starii de bine Licenta
DSC 7. Deconstructia mesajului mediatic. Modele si tehnici de analiza Licenta
DSC 8. Discurs si naratiuni in text si imagini Licenta
DSC 9. Practici si comportamente specifice spatiului virtual Licenta
DSC 10. Activism politic si cetdtenie digitala Licenta
DSC 1. Comunicare strategica guvernamentald Master
DSC 2. Forme de manifestare ale comunicdrii in spatiul virtual (gaming, mesagerie, inteligenta artificiald) Master
DSC 3. Noile media — trasdturi si convergenta Master
DSC 4. Al — aspecte etice in educatie si Tn comunicarea publicd Master
DSC 5. Comunicare politica. Strategii si tehnici electorale Master
DSC Lect.univ.dr. Maria Micle 1. Identitate culturala locala: pe urmele ciocolatei de Vinga (aleasd) Licenta
DSC 2. Analiza riscurilor si a semnalelor in evitarea declansarii a unei crize organizationale (aleasa) Licenta
DSC 1. Wikidata /Wikimedia/Wikipedia (aleasa) Master
DSC 2. Comunicarea stiintifica: adaptarea publicatilor seriale la ecosistemul digital (aleasa) Master
DSC Lect.univ.dr. Simona Bader 1. Relatia purtator de cuvant — jurnalisti Licentd
DSC 2. Comunicarea cu presa in situatii de criza Licenta
DSC 3. Mijloace si instrumente de lucru cu jurnalistii (comunicatul de presa, dosarul de presa, conferinta de presa etc) Licenta
DSC 4. Evenimente media Licenta
DSC 5. Campanii de responsabilitate sociald Licenta
DSC 6. Relatiile publice in campaniile de educare Licenta
DSC 7. Strategii de comunicare Tn campaniile turistice Licenta
DSC 4. Managementul strategic al activitatii de relatii publice Licenta
DSC 9. Rolul mass-media in societatea moderna Licenta
DSC 10. Transformarea industriei de stiri: tehnologia digitala si platformele sociale Licenta
DSC 11. Sustenabilitatea in jurnalism/Jurnalism sustenabil Licenta
DSC 1. Tehnici si strategii in organizarea unui eveniment Licenta
DSC 1. Strategia unei campanii sociale. Concept si instrumente Master
DSC 2. Responsabilitatea sociala ca parte a strategiei de imagine Master
DSC 3. Rolul cetdteniei active in campaniile sociale Master
DSC 4. Analiza unui proiect de PR in cadrul unui eveniment social Master
DSC 5. Sustenabilitate Tn campaniile sociale Master
DSC 6. Concepte noi de promovare Tn campaniile sociale Master
DSC Lect.univ.dr. Vasile Szabo 1. Imaginea victimelor in investigatiile jurnalistice; Licenta
DSC 2. Informatie, stire si fake news 1n presa actuala; Licenta
DSC 3. Dificultati intmpinate de jurnalisti in documentare; Licenta
DSC 4. Utilizarea tehnicii observatiei in colectarea informatiilor; Licenta
DSC 5. Culegerea informatiilor prin interviuri in mass-media locala; Licenta
DSC 6. Modalitati de utilizare a materialelor de relatii publice in jurnalism; Licenta
DSC 7. Abordarea surselor dificile de catre jurnalisti reflectata in presa nationala; Licenta
DSC 8. Documentarea pe teren pentru jurnalul de stiri in televiziune; Licenta
DSC 9. Investigatia in mass-media romaneasca actuald; Licenta
DSC 10. Informatii corecte si informatii false in Revolutia romana din 1989; Licenta




DSC 11. Aspecte deficitare ale graficii publicatiilor romanesti; Licenta
DSC 12. Modele grafice de succes in mass-media. Licentd
DSC 1. Informatie si emotie in comunicarea politicd; Master
DSC 2. Coruptia prezentatd in produsele de comunicare; Master
DSC 3. Realizarea de fake news de calitate; Master
DSC 4. Modalitati de a afecta imaginea publica a unor persoane; Master
DSC 5. Interactiunea cu susrele dificile In comunicare; Master
DSC 6. Convergenta emotionala in confruntarile electorale. Master
DSC Lect.univ.dr. Alexandru Condrache 1. Analiza comparativa a unor romane filosofice (cu studii de caz: Jean Paul Sartre, Albert Camus, Milan Kundera etc.) Licenta
DSC 2. Conceptul de joc in filosofia continentald postbelica Licenta
DSC 3. Concepte filosofice Tn opera lui Feodor Dostoievski Licentd
DSC 4. Concepte esentiale 1n textele lui Roland Barthes Licenta
DSC 5. Concepte esentiale in textele lui Giorgio Agamben Licenta
DSC 6. Concepte esentiale in textele lui Maurice Blanchot Licenta
DSC 7. Concepte filosofice in cinematografia lui Andrei Tarkovski Licenta
DSC 8. Umorul si ironia 1n presa romaneasca. De la Academia Catavencu la Times New Roman Licenta
DSC 9. Strategii de promovare online a evenimentelor culturale. Studiu de caz: Timisoara 2023 Licenta
DSC 10. ,,Lupta pentru supravietuire” a revistelor culturale. Studiu de caz: Observator Cultural, Dilema Veche, Scena 9 Licenta
DSC 11. Cultura si influencerii. Studiu de caz: Zaiafet si Catdlin Moise Licenta
DSC 1. Melancolie, depresie, ennui. O analiza filosofica Master
DSC 2. ,Influenceri” in agora. De la Socrate la Mihai Sora Master
DSC 3. Flaneuri si dandyi. De la portretizarile lui Baudelaire la portrete pe retelele sociale Master
DSC 4. Conceptul de fericire Tnh pop-culture. Perspective filosofice Master
DSC 5. TikTok ,,in slujba” culturii. Studiu de caz: Timisoara 2023 Master
DSC Lect.univ.dr. Anamaria Filimon 1. Relatiile publice in campaniile de comunicare promotionala. Licenta
DSC 2. Particularitati ale produsului de relatii publice audio-video in era continutului scurt (TikTok, Reels, Shorts). Licenta
DSC 3. Rolul relatiilor publice in comunicarea de criza. Studii de caz din domeniul corporate. Licenta
DSC 4. Campanii creative in relatii publice si publicitate. Licenta
DSC 5. Impactul tehnologiei digitale asupra profesiei de relationist. Transformari si competente noi. Licenta
DSC 6. Campanii publicitare interactive Tn mediul digital. Analiza unor branduri din Romania si international. Licenta
DSC 7. Formate interactive in media digitala: tendinte si eficienta in crearea de engagement. Licenta
DSC 8. Gestionarea imaginii organizationale in situatiile de criza generate de social media. Studii de caz. Licenta
DSC 9. Imaginea n publicitate. Studii de caz. Licenta
DSC 10. Strategii de comunicare 1n institutia publicd/privata. Licenta
DSC 11. Impactul inteligentei artificiale Tn domeniul relatiilor publice si al publicitatii. Licenta
DSC 12. Comunicarea de crizd in mediul digital: Studiu comparativ intre diferite sectoare. Licenta
DSC 1. Rolul imaginii in comunicarea de brand. Master
DSC 2. Media, cultura si comunicare. Master
DSC 3. Rolul relatiilor publice 1n organizarea evenimentelor culturale. Master
DSC 4. Strategii de comunicare cu mass-media a unei institutii publice. Master
DSC 5. Podcastul ca instrument de relatii publice si branding. Studiu asupra publicului si eficientei mesajului. Master
DSC Lect.univ.dr. Laura Malita Platforme digitale: Licenta
DSC 1. Platforme digitale sociale: provocari, limite i oportunitati Licenta
DSC 2. Platforme digitale media: provocari, limite si oportunitati Licenta
DSC 3. Platforme digitale de tip repozitoriu/magazin de aplicatii: provocari, Licenta
DSC limite si oportunitati Licenta
DSC 4. Platforme digitale de tip search engine/ de cautare: provocari, limite si Licenta
DSC oportunitati Licenta
DSC 5. Platforme digitale educationale: provocari, limite si oportunitati Licenta
DSC 6. Platforme digitale de tip repozitoriu: provocari, limite si oportunitati Licenta




DSC 7. Platforme digitale de tip comert electronic: provocari, limite si Licenta
DSC oportunitati Licenta
DSC 8. Platforme digitale colaborative: provocari, limite si oportunitati Licenta
DSC 9. Platforme digitale pentru plati: provocari, limite si oportunitati Licenta
DSC 10. Platforme digitale de cunostinte: provocari, limite si oportunitati Licenta
DSC 11. Teme propuse de studenti. Licentd
DSC Realitate virtuald, augmentata si imersiva Licenta
DSC 1. Realitatea virtuald: provocari, limite si oportunitati pentru comunicare Licenta
DSC si colaboare Licenta
DSC 2. Realitatea virtuald: provocari, limite si oportunitati pentru industriile Licenta
DSC creative Licentd
DSC 3. Realitatea augmentata: provocari, limite i oportunitati pentru Licenta
DSC comunicare si colaboare Licenta
DSC 4. Realitatea augmentata: provocdri, limite si oportunitdti pentru Licenta
DSC industriile creative Licenta
DSC 5. Realitatea mixtd: provocari, limite si oportunitati pentru comunicare si Licenta
DSC colaboare Licenta
DSC 6. Realitatea mixta: provocari, limite si oportunitati pentru industriile Licenta
DSC creative Licenta
DSC 7. Realitatea extinsa: provocari, limite si oportunitati pentru comunicare Licenta
DSC si colaboare Licenta
DSC 8. Realitatea extinsa: provocari, limite si oportunitati pentru industriile Licenta
DSC creative Licenta
DSC 9. Metaverse: provocari, limite i oportunitati pentru comunicare si Licenta
DSC colaboare Licenta
DSC 10. Metaverse: provocdri, limite si oportunitati pentru industriile creative Licenta
DSC 11. Teme propuse de studenti. Licenta
DSC Identitate, diversitate si culturd vizuala prin sefie-uri Licenta
DSC 1. Aspecte socio-psiho-comportamentale asociate selfie-urilor: provocari, Licenta
DSC limite si oportunitati Licenta
DSC 2. Aspecte comunicationale asociate selfie-urilor: provocari, limite si Licenta
DSC oportunitati Licenta
DSC 3. Selfie-urile ca metoda de branding personal: provocari, limite si Licenta
DSC oportunitati Licenta
DSC 4. Selfie-urile ca metoda de branding institutional: provocari, limite si Licenta
DSC oportunitati Licenta
DSC 5. Managementul selfie-urilor: provocari, limite si oportunitati. Licenta
DSC 6. Aspecte de etica si conduita de postare/publicare, drepturi Intelectuale Licenta
DSC asociate selfie-urilor. Licenta
DSC 7. Aspecte de securitate asociate selfie-urilor. Licenta
DSC 8. Aspecte de literatie digitala asociate selfie-urilor. Licenta
DSC 9. Probleme comportamentale asociate selfie-urilor. Licenta
DSC 10. Teme propuse de studenti. Licenta
DSC Managementul proiectelor: Master
DSC 1. Managementul riscurilor asociate proiectelor: provocari, limite si Master
DSC oportunitati. Master
DSC 2. Managementul financiar asociat proiectelor: provocari, limite si Master
DSC oportunitati. Master
DSC 3. Grupurile tinta principale vs. secundare. Master
DSC 4. Maximizarea imapactului unui proiect: provocari, limite si oportunitati Master




DSC 5. Maximizarea sustenabilitdtii unui proiect: provocdri, limite si Master
DSC oportunitati. Master
DSC 6. Teme propuse de studenti. Master
DSC Lect. univ. dr. Simionescu Codruta 1. Impactul noilor media asupra comunicarii interne Licenta
DSC 2. Provocari pentru comunicarea organizationala Licenta
DSC 3. Comunicarea interna-abordare sistemica, culturald si criticd Licenta
DSC 4. Managementul conflictelor interne Licenta
DSC 5. Comunicarea interna in situatii de criza Licenta
DSC 6. Antreprenoriatul si implicatiile asupra mediului organizational intern §i extern Licenta
DSC 7. Creativitate si inovare Licenta
DSC 8. Publicitate §i promovare in media digitala Licenta
DSC 8. Marketingul imersiv Licenta
DSC 9. Impactul schimbarilor climatice asupra comunicarii interculturale: migratie, dialog intergenerational, prezervarea patrimoniului cultural Licenti
comun, injustitie sociala, etc. ’
DSC 10. Mediere (inter)culturala Licenta
DSC 1. Branding cultural pentru arte si industrii creative Master
DSC 2. Placebranding, placemaking, regenerare urbana Master
DSC 3. Adaptarea culturald la schimbarile climatice Master
DSC 4. Programul Capitala Culturala Europeand- participarea discursiva la co-crearea identitatii europene Master
DSC 5. Metode alternative de gestionare a conflictelor Master
DSC Conf.univ.dr. lasmina Petrovici Designul personajelor in jocurile video Licenta
DSC Simboluri vizuale Tn jocurile video Licenta
DSC Forme ale comunicarii nonverbale in jocurile video Licenta
DSC Design si esteticd in jocurile video Licenta
DSC Cromaticd si compozitie in designul de logo Licenta
DSC Importanta culorilor in web design Licenta
DSC Muzica si designul audio in reclame Licenta
DSC Comunicarea nonverbald in reclamele online Licenta
DSC Importanta comunicarii nonverbale in mediul educational Licenta
DSC Rolul expresiilor faciale ca mod de comunicare nonverbala Licenta
DSC Vestimentatia ca forma a comunicarii nonverbale in domeniul relatiilor publice Licenta
DSC Imagine institutionald si identitate vizuala Licenta
DSC Strategii de promovare a filmelor in Romania Master
DSC Strategii de promovare a evenimentelor muzicale ih Roméania Master
DSC Tehnici de comunicare nonverbala in domeniul relatiilor publice Master
DSC Lect. univ. dr. Corina Sirb Arhitectura informationald a paginilor web. Licenta
DSC Tehnici de comunicare & persuasiune ih mediul online. Licenta
DSC Multimedia storytelling in proiecte editoriale. Licenta
DSC Strategii de elaborare a elementelor de identitate vizuala si de brand (logo, afis, ambalaj etc). Licenta
DSC Tehnici de comunicare vizuala: stil, compozitie, layout. Licenta
DSC Tehnici de reprezentare vizuala a datelor. Licenta
DSC Analiza materialelor de comunicare vizuala: relatia dintre strategie si elemente de design. Licenta
DSC Designul de revistd/brosurd/catalog de produse. Licenta
DSC Elemente de UX & UI pentru pagini web/aplicatii mobile. Licenta
DSC Content writing si copywriting pentru proiecte digitale. Licenta
DSC Tehnici de argumentare si persuasiune in discurs public/campanii de comunicare online Master
DSC Elemente de pragmaticd/acte de limbaj in discurs mediatic/online Master
DSC Analiza de limbaj/elemente vizuale in jocurile video Master
DSC Micro-copywriting pe pagini web si in aplicatiile mobile Master
DSC Algoritmi de cautare si promovare a continutului digital Master




DSC Lect. univ. dr. Silvia Fierdscu 1. Introducere in Stiinta Retelelor Licenta
* Retelele de inovare pentru transformarea digitala: Analiza modului in care retelele de colaborare intre guverne, companii, mediul

DSC academic g1 societatea civila contribuie la digitalizarea si inovarea sectoarelor precum sanatatea, educatia, infrastructura etc. Relevanta: Licenta
Strategia digitala a UE.

DSC * Cartografierea retelelor de colaborare de tip Living Labs pentru orase inteligente: Studiu asupra colaborarilor dintre toti actorii Licenti
implicati in proiectele de regenerare urband si smart city. Relevanta: Obiectivele Pactului Verde European si Strategia digitala a UE. ’
* Retelele de diseminare a dezinformairii in timpul alegerilor si impactul acestora asupra proceselor democratice: Studiu despre cum . 8

DSC . .. . A g . e ; ) e . - . Licenta
contribuie retelele digitale la raspandirea dezinformarii si influentarea votului. Relevanta: Initiativele UE de combatere a dezinformarii. ’

DSC * Retele de colaborare in cultura: Studiu privind transformarea oraselor prin cultura (ex., Capitale Europene ale Culturii). Relevanta: Licenta

DSC 2. Analiza Datelor Digitale Licenta

DSC * Analiza Big Data pentru prevenirea coruptiei in achizitiile publice: Cum pot datele digitale sa fie utilizate pentru detectarea fraudelor in Licenta
achizitiile publice la nivel european. Relevanta: Initiativele UE de combatere a coruptiei. ’

DSC * Monitorizarea impactului initiativelor de incluziune digitala in Europa: Studiu despre modul in care datele digitale pot masura eficienta Licenti
campaniilor pentru incluziune digitald in randul grupurilor vulnerabile. Relevanta: Politicile UE privind incluziunea digitala. ’

DSC * Folosirea datelor digitale pentru a misura succesul initiativelor de guvernare deschisa: Cum folosesc guvernele analiza datelor digitale Licents
pentru a monitoriza transparenta si implicarea cetatenilor. Relevanta: Agenda Digitald Europeana. ’
* Comunicarea digitala si schimbarea comportamentelor privind sustenabilitatea: Studiu despre cum pot campaniile media digitale o

DSC ’ . . 9 L . Licenta
promova comportamente sustenabile la nivel european. Relevanta: Obiectivele de mediu ale UE. ’

DSC * Transformarea digitala si utilizarea Al in servicii publice: Cum integreazd guvernele europene tehnologiile digitale si IA pentru a Licenta
eficientiza serviciile publice si a imbunatati relatia cu cetatenii. Relevantd: Agenda Digitalda Europeana. ’

DSC 3. Analiza Big Data Master

DSC * Utilizarea Big Data in implementarea politicilor de sustenabilitate la nivel european: Cum pot guvernele si companiile sa foloseasca Big Master
Data pentru a monitoriza si optimiza politicile de mediu. Relevanta: Obiectivele climatice ale UE.

DSC * Big Data si optimizarea transformarii digitale in companiile europene: Studiu despre felul in care companiile folosesc date mari pentru a- Master
si eficientiza procesele interne si a inova in era digitald. Relevanta: Strategia de digitalizare a companiilor in UE.

DSC * Big Data si securitatea cibernetica: Cum pot guvernele folosi datele mari pentru a preveni atacurile cibernetice si a proteja infrastructurile Master
critice. Relevanta: Securitatea ciberneticd, prioritate pentru UE.

DSC * Impactul inteligentei artificiale in procesul de creare a politicilor publice: Cum poate IA analiza si genera politici publice mai eficiente, Master
bazate pe date. Relevanta: Utilizarea Al in procesele decizionale guvernamentale.

DSC * Transparenta si responsabilitate in cercetarea Big Data: Studiu privind practicile etice in colectarea si utilizarea datelor mari pentru Master
cercetare si analiza comportamentald. Relevantd: Normele etice la nivel european in cercetarea bazata pe date.

DSC 4. Etica Cercetarii Master
* Etica utilizarii datelor personale in procesele de transformare digitala: Evaluarea dilemelor etice privind utilizarea datelor personale n

DSC . - s y L. . . . Master
procesele de digitalizare guvernamentala si comerciala. Relevanta: Reglementarile GDPR si protectia datelor in UE.
* Etica inteligentei artificiale in medii digitale: Explorarea provocarilor etice generate de utilizarea algoritmilor Al pentru personalizarea

DSC . AR o ees s .. Master
continutului si deciziile automate. Relevanta: Initiativele UE privind reglementarea Al.
* Etica Al in luarea deciziilor guvernamentale: Explorarea modului in care TA este utilizata in procesele de luare a deciziilor si care sunt

DSC provocarile etice asociate cu delegarea puterii decizionale unor sisteme automate. Relevanta: Utilizarea Al in procesele decizionale Master
guvernamentale.

DSC Prof. univ. dr. Gheorghe Clitan Analiza tehnica a reclamei Licenta

DSC Analiza psihologicd si de marketing a reclamei Licenta

DSC Analiza retoricd a reclamei Licenta

DSC Analiza criticd a reclamei Licenta

DSC Analiza conceptuald a reclamei Licenta

DSC Persuasiunea tehnologica in comunicarea de masa Master

DSC Tehnologia persuasiva In mass-media Master




DSC Persuasiunea interpersonala de masa Master
DSC Teorii ale persuasiunii media Master
DSC Valentele persuasive ale compurerului Master
DSC Abilitatile de gandire criticd in comunicarea profesionalizata Master
DSC Utilizarea intrumentelor gandirii critice in stiintele comunicarii Master
DSC Metoda pasilor structuranti Master
DSC Scanarea si diagramarea continutului argumentativ Master
DSC Modelul Toulmin in softurile de analiza computationala a argumentelor discursive Master
DSC Lect. univ. dr. Tamara Petrova Rédacinile culturii ,,Noi gdndim”. Crearea colaborativa si consumul de continut colaborativ in media digitala Licenta
DSC Principii generale ale evolutiei tehnologiilor informationale Licenta
DSC Stimularea consumului ostentativ prin brand Licentd
DSC Revolutia Big Data - trenduri si riscuri. Perspective deontologice Licenta
DSC Dezinformare, mis-informare si mal-informare. De la deficientele de informare - la perceperea distorsionata a realitatii Licenta
DSC Comunicarea creatiilor intelectuale in mediul online — garantii si limitari Master
DSC Medierea conflictelor in domeniul protectiei consumatorilor. Studiu de caz Master
DSC Drepturile personalitdtii in comunicarea mediatitica Master
DSC Utilizarea (ne)autorizatd a fotografiilor in mediul online. Studiu de caz Master
DSC Abuzul de drept in domeniul protectiei marcilor comerciale. Mercantilizarea si comodificarea simbolurilor culturale si a celor religioase. Studiu Master
de caz.
DSC Lect. Univ. Dr. Bianca Dramnescu Psihologia culorilor in publicitate — cum influenteaza deciziile consumatorilor. Licenta
DSC Diferente de comportament intre generatii (X, Y, Z) in raport cu publicitatea digitala. Licenta
DSC Consumul impulsiv pe Social media — factori psihologici declansatori. Licenta
DSC FOMO (Fear of Missing Out) si influenta acestuia asupra comportamentului consumatorilor. Licenta
DSC Compararea tehnicilor promotionale online si offline — impact asupra vanzarilor. Licenta
DSC Efectul colaborarilor dintre branduri si creatori de continut asupra perceptiei consumatorilor. Licenta
DSC Creativitatea in publicitatea interactiva Licenta
DSC Creativitatea in campaniile de tip ,,guerrilla marketing”. Licenta
DSC Influencerii ca vectori de comunicare pentru campaniile de PR — oportunitati si riscuri. Licenta
DSC Consumatorul digital vs. consumatorul traditional: schimbari de comportament generate de Social media Licenta
DSC Efectele programelor de fidelizare (carduri, puncte, aplicatii) asupra comportamentului de cumparare. Licenta
DSC Branding emotional pe social media — impactul asupra relatiei brand-consumator. Licenta
DSC Brand activism pe Social media — cum influenteaza consumatorii campaniile cu mesaj social Licenta
DSC Analiza strategiilor de copywriting ih campaniile virale de pe TikTok/Instagram Master
DSC Diferente de copywriting pentru campanii B2B si B2C — studiu comparativ. Master
DSC Influencerii virtuali (creati cu Al) si impactul lor asupra consumatorilor. Master
DSC Branding personal in era digitald — strategii de construire a unei identitati online. Master
DSC Asist.univ.drd. Manuela Anghelescu  |Perceptia vizuala ca instrument critic: Exercitii de lecturd a imaginilor in cultura contemporana Licenta
DSC — Explorarea mecanismelor prin care imaginile comunica, influenteaza si construiesc sens in context vizual cotidian. Licenta
DSC Identitate urbana si branding cultural: Strategii de construire a imaginii orasului in spatiul public Licenta
DSC — Analiza modului 1n care brandingul urban contribuie la conturarea identitatii vizuale si simbolice a oraselor. Licenta
DSC Comunicarea vizuala 1n spatiul public urban si interventia artistica: Grafitti, afisaj si instalatii in discursul urban Licenta
DSC — Studiul formelor alternative de expresie vizuala si al rolului lor critic in configurarea spatiului public. Licenta
DSC Cultura alternativa 1n spatiul urban: Practici artistice, spatii alternative si narative locale Licenta
DSC — Investigarea modurilor 1n care cultura modeleaza orasul prin initiative artistice, participative si comunitare. Licenta

Aceste teme nu sunt exclusive. Studentii pot si-si aleaga o tema de interes pornind de la disciplinele studiate impreuna cu cadrele didactice din cadrul facultaitii.




