Model subiecte Proba 1 — Publicitate

PARTEA |

Punctaj: 5 puncte (0,5 puncte/ intrebare)

1. Care dintre urmatoarele descrie cel mai adecvat publicitatea orientata spre consumatorul
final?
a) Este directionata exclusiv catre distribuitori
b) Utilizeaza predominant canale de comunicare de masa
c) Se bazeaza doar pe relatii directe B2B
d) Evita utilizarea identitatii de brand

&/ Rispuns corect: b

2. Ce tip de abordare publicitara se bazeaza in principal pe transmiterea de informatii despre
caracteristicile produsului?
a) Publicitatea mecanicista
b) Publicitatea emotionala
c) Publicitatea rationala
d) Publicitatea integrativa

</ Réspuns corect: ¢

3. Tn cadrul unei campanii, alegerea formatului concret al mesajului (ex. video, postare social
media) apartine:
a) obiectivelor strategice
b) segmentarii publicului
c¢) metodelor de executie
d) analizei pietei

7 Rispuns corect: ¢
4. De ce mesajul nonverbal este considerat mai apropiat de realitatea emitentului?

a). Este intotdeauna intentionat

b). Este mai greu de controlat constient
c). Este codificat cultural strict

d). Este dependent de limbaj

/Rdspuns corect: b



5. In analiza unui mesaj publicitar, dimensiunea ,,logos” se refera la:
a) impactul emotional asupra audientei
b) credibilitatea sursei
C) structura argumentativa si rationala a mesajului
d) elementele vizuale ale designului

7 Rispuns corect: ¢

6. Care este rolul principal al calendarului intr-un plan media?
a) Stabilirea identitatii vizuale
b) Organizarea si sincronizarea activitatilor de difuzare
c) Definirea publicului tinta
d) Evaluarea mesajului creativ

</ Raspuns corect: b

7. n comunicarea publica, emitentul:
a). Are un statut egal cu receptorul
b). Este perceput ca specialist
c). Este pasiv
d).Evita transmiterea mesajului

Raspuns corect: b

8. 1Tn procesul de receptare a unui mesaj publicitar, influenta valorilor si experientelor anterioare
ale individului este asociata cu:
a) strategia media
b) constructia sloganului
c) filtrele mentale ale receptorului
d) structura vizuala a reclamei

&/ Raspuns corect: C

9. Promovarea eficienta a unui eveniment presupune:
a) Utilizarea unui singur canal de comunicare
b) Evitarea mass-media traditionale
c) Alegerea canalelor potrivite pentru publicul tinta
d) Comunicarea doar dupa incheierea evenimentului

& Rdspuns corect: C

10. Bugetul unui eveniment trebuie:
a) Stabilit dupa desfasurarea evenimentului
b) Ignorat daca exista sponsori
c) Planificat In detaliu Tnainte de organizare
d) Limitat doar la costurile logistice

/Raspuns corect: C)



PARTEA Il

Punctaj: 4 puncte

Enunt: Un brand nou de bautura functionala naturald (fara zahar, cu ingrediente bio si ambalaj

reciclabil) pregateste lansarea unei campanii de promovare in mediul digital pe piata din Romania.

Publicul tinta este format din:

tineri (20-30 ani), din mediul urban;

activi pe social media (Instagram, TikTok), conectati la trenduri;

orientati spre un stil de viata echilibrat, dar si spre experiente placute si energizante;
preocupati de sanatate, sustenabilitate si autenticitate;

atrasi de branduri care exprima identitate, apartenenta la comunitéati i inovatie;
receptivi la continut vizual dinamic, storytelling scurt si influenceri relevanti.

Pornind de la descrierea publicului tinta, elaborati o strategie publicitara utilizand modelul lui

Bernard Cathelat.

Raspunsul trebuie sa includa:

1. analiza profilului consumatorului (identificati motivatiile dominante, tipul de relatie cu
brandurile si logica de consum);
2. incadrarea pe axele fundamentale (hedonism vs. utilitarism; individualism vs. conformism;
inovatie vs. traditie) si motivarea acestor alegeri;
3. selectarea si argumentarea unei combinatii de strategii publicitare adecvate (alegeti strategia
dominanta si strategiile complementare, in corelatie cu axele identificate);
4. formularea axei strategice (precizati tipul de valoare comunicata ex. emotionala, utilitara,
simbolica, eticd sau mixta);
5. propunerea unui concept de campanie coerenta cu strategia (idee centrald + slogan);
6. Minim 1 exemplu de executie digitald, cu justificare clarad (de ce va functiona) in raport cu
strategia aleasa.
Criterii de evaluare:
Criteriu Descriere Punctaj
Interpretarea publicului Capacitatea de a extrage motivatii si logici de consum | 1 p
din datele oferite
Incadrarea pe axe & concept | Corelare corecti si argumentati 15p
Alegerea si  argumentarea | Selectie adecvata (strategie dominanta +(1p
strategiilor complementare)
Coerentd generala Continuitatea logicd a demersului 0.5p




